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EN

NUMBER F SCIENTIFIC

PUBLICATIONS
IN THE LAST 20 YEARS

RICERCATORE E 12 PAESE AL
MONDO PER NUMERO DI
PUBBLICAZIONI SCIENTIFICHE

NELL'ULTIMO DECENNIO

GLOBAL ATTRACTIVENESS | . GLOBAL ATTRACTIVENESS
INDEX SU WWW.AMBROSETTI.EU INDEX ON WWW.AMBROSETTI.EU



MONDIALE DEI PAES| TALY IS ONE
OF THE 5 COUNTRIES
CON SURPLUS MANIFATTURIERO

IN THE WORLD WITH A
SUPERIORE A 100 MLD MANUFACTURING
DI US$ E 22 PAESE'IN UE E 4° AL SURPLUS OF MORE
MONDQO IN TERMINI THAN $100 BLN, 2ND

DI VALORE AGGIUNTO IN EU AND 4TH

DEL SETTORE MANIFATTURIERO IN THEWORLD
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ITALY IS THE 2ND
COUNTRY IN THE EU FOR
FISCAL MEASURES

SUPPORTING INNOVATION
(+20 POSITIONS COMPARED

TO 2016 RANKING)
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LO SA CHE SECONDO IL TRADE

PERFORMANCE

INDEX, L'ITALIA E 12 PER COMPETITIVITA

IN 2 SU 14 SETTORI DEL

COMMERCIO (TESSILE E CALZATURE)

E 22 IN ALTRI 5 (TRA CUI
MANUFATTI E MECCANICA)
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FOR 2 MANUFACTURING
SECTORS OUT OF 14,

ITALY RANKS 1ST (WEARING APPAREL,
FOOTWEAR AND TEXTILE), FOR 5

MANUFACTURING

SECTORS OUT OF 14, ITALY
RANKS 2ND (TRANSPORT,

ELECTRONICS AND MANUF.
PROD.) IN TERMS OF COMPETITIVENESS
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RECORD FO AGRI’ OOD

ITALIA: 58,8 MLD DI EURO DI |
VALORE AGGIUNTO | ITALY: ALL-T IM E
AGROALI / ARE,




LO SAI CHE L'ITALIA EIL 12 e ITALY IS THE
PAESE AL MONDO PER 4 T WORLD'S TOP

Ne DI SITI PATRIMONIO S e
DELL'UNESCO (54 IN TOTALE) o R LS, COUNTRY
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RAPPORTO DEFICIT/PIL: , DEFICIT / GDP

-2,9% INVITALIA
CONTRO -4,1% DELIA RATIO (AVERAGE

FRANCIA, 5,7% DEL = 1/2011-2016):..

"REGNOJUNITO e - AT N PALYSS

- -/1% DELNEPACESY R, -4.1% IN FRANCE, =5:7%
ol N UK AND -Z.1% INSPAIN
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IN ITALIA | RISPARMI DELLE HOUSEHOLD SAVINGS

FAMIGL'E SONO ARE AMONG THE HIGHEST
TRA | PIU ALTI AL MONDO: IN THE WORLD:

NEGLI ULTIMI 15 ANNI, IN THE LAST 15
GLI ITALIANI HANNO YEARS, ITALIAN

RISPARMIATO IL 6,6% DEL LORO

REDDITO (6% UNIONE HOUSEHOLDS

EUROPEA, 5% USA) HAVE SAVED

6.6% OF THEIR
INCOME {6%N-EU,

5% INTHE US)
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